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CRONOGRAMA DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE:

DISENO DESDE LA ADMINISTRACION

FEBRERO — JUNIO 2021

Elemento de competencia:

Comprender los elementos necesarios para realizar el costeo de fabricacidn del disefio y calcular el punto de equilibrio para un disefio especifico.

Evidencias de

Sl Aprendizaje

Criterios de
Desempefio

Actividades de Aprendizaje

Contenidos

Recursos

estudiantes.

Presentacion de un
costeo de un disefio con
1 todos sus elementos por
parte de un grupo de

La presentacion debe
contener: Presentacion
del diseio. Descripcion

de los elementos del
costeo: - Materia Prima -
Mano de Obra - Cargos

Indirectos Realizacién del
costo del disefio.

Estrategias de ensefianza (Docente): Antes:
Mediante la realizacion de preguntas de
manera aleatoria, los estudiantes dan sus
puntos de vista sobre lo que entienden por
costos y su importancia. Durante: Exposicion
por parte del docente de los principales
conceptos de costos y se realizan algunos
ejercicios de costos de productos. Después:
Una vez visto el contenido, se hace énfasis en
la utilidad de la informacion presentada, se
resuelven posibles dudas de los estudiantes y
se inicia el calculo de los costos del disefio de
los estudiantes.

Conceptuales: Conocer los
diversos conceptos de los
costos y su aplicacién. Analizar
la manera de desarrollar el
costeo de un producto.
Procedimentales: Sintetizar la
informacidn. Opinar sobre la
importancia de esta
herramienta administrativa.
Elaborar el costeo de un disefio
Apertura ante el conocimiento
nuevo. Actitud critica hacia la
aplicaciéon de esa herramienta
administrativa en el disefio.

- Presentacion -
Pintarrén - Proyector -
Bibliografia propuesta

por el profesor —

Microsoft TEAMS -
Informacién recabada
por parte del
estudiante

estudiantes.

Presentacion de un
costeo de un disefio con
2 todos sus elementos por
parte de un grupo de

La presentacion debe
contener: Presentacion
del disefio. Descripcion

de los elementos del
costeo: - Materia Prima -
Mano de Obra - Cargos

Indirectos Realizacién del
costo del disefio.

Estrategias de ensefianza (Docente): Antes:
Mediante la realizacidn de preguntas de
manera aleatoria, los estudiantes dan sus

puntos de vista sobre lo que entienden por

costos y su importancia. Durante: Exposicion

por parte del docente de los principales
conceptos de costos y se realizan algunos

ejercicios de costos de productos. Después:

Una vez visto el contenido, se hace énfasis en
la utilidad de la informacion presentada, se

resuelven posibles dudas de los estudiantes y

se inicia el calculo de los costos del disefio de

los estudiantes.

Conceptuales: Conocer los
diversos conceptos de los
costos y su aplicacién. Analizar
la manera de desarrollar el
costeo de un producto.
Procedimentales: Sintetizar la
informacidn. Opinar sobre la
importancia de esta
herramienta administrativa.
Elaborar el costeo de un disefio
Apertura ante el conocimiento
nuevo. Actitud critica hacia la
aplicacion de esa herramienta
administrativa en el disefio.

- Presentacion -
Pintarrdn - Proyector -
Bibliografia propuesta

por el profesor —

Microsoft TEAMS -
Informacién recabada
por parte del
estudiante
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Semana

Evidencias de
Aprendizaje

Criterios de
Desempefio

Actividades de Aprendizaje

Contenidos

Recursos

Presentacion de un
costeo de un disefio con
todos sus elementos por

parte de un grupo de
estudiantes.

La presentacion debe
contener: Presentacion
del disefio. Descripcion

de los elementos del
costeo: - Materia Prima -
Mano de Obra - Cargos

Indirectos Realizacion del
costo del disefio.

Estrategias de ensefianza (Docente): Antes:
Mediante la realizacién de preguntas de
manera aleatoria, los estudiantes dan sus
puntos de vista sobre lo que entienden por
costos y su importancia. Durante: Exposicion
por parte del docente de los principales
conceptos de costos y se realizan algunos
ejercicios de costos de productos. Después:
Una vez visto el contenido, se hace énfasis en
la utilidad de la informacion presentada, se
resuelven posibles dudas de los estudiantes y
se inicia el calculo de los costos del disefio de
los estudiantes.

Conceptuales: Conocer los
diversos conceptos de los
costos y su aplicacidn. Analizar
la manera de desarrollar el
costeo de un producto.
Procedimentales: Sintetizar la
informacidn. Opinar sobre la
importancia de esta
herramienta administrativa.
Elaborar el costeo de un diseio

Apertura ante el conocimiento
nuevo. Actitud critica hacia la

aplicaciéon de esa herramienta
administrativa en el disefio.

- Presentacion -
Pintarron - Proyector -
Bibliografia propuesta

por el profesor —

Microsoft TEAMS -
Informacién recabada
por parte del
estudiante

Presentacion de un
costeo de un disefio con
todos sus elementos por

parte de un grupo de
estudiantes.

La presentacion debe
contener: Presentacion
del disefo. Descripcion

de los elementos del

costeo: - Materia Prima -
Mano de Obra - Cargos
Indirectos Realizacién del
costo del disefio.

Estrategias de ensefianza (Docente): Antes:
Mediante la realizacidn de preguntas de
manera aleatoria, los estudiantes dan sus

puntos de vista sobre lo que entienden por

costos y su importancia. Durante: Exposicion

por parte del docente de los principales
conceptos de costos y se realizan algunos

ejercicios de costos de productos. Después:

Una vez visto el contenido, se hace énfasis en
la utilidad de la informacion presentada, se

resuelven posibles dudas de los estudiantes y

se inicia el calculo de los costos del disefio de

los estudiantes.

Conceptuales: Conocer los
diversos conceptos de los
costos y su aplicacién. Analizar
la manera de desarrollar el
costeo de un producto.
Procedimentales: Sintetizar la
informacidn. Opinar sobre la
importancia de esta
herramienta administrativa.
Elaborar el costeo de un disefio

Apertura ante el conocimiento
nuevo. Actitud critica hacia la

aplicacion de esa herramienta
administrativa en el disefio.

- Presentacion -
Pintarrdn - Proyector -
Bibliografia propuesta

por el profesor —

Microsoft TEAMS -
Informacién recabada
por parte del
estudiante
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Semana

Evidencias de
Aprendizaje

Criterios de
Desempefio

Actividades de Aprendizaje

Contenidos

Recursos

Ejercicio practico del
calculo del punto de
equilibrio del disefio.

El ejercicio debe
contener: Ser resuelto en
los tiempos establecidos.
Mostrar el procedimiento

por la realizacion de los
calculos del punto de
equilibrio asi como su
correcta solucién.

Estrategias de ensefianza (Docente): Antes:
Mediante la realizacién de preguntas de
manera aleatoria, los estudiantes dan sus
puntos de vista sobre lo que entienden por
punto de equilibrio y su importancia.
Durante: Exposicidn por parte del docente de
los principales conceptos del calculo del
punto de equilibrio y se realizan algunos
ejercicios de punto de equilibrio de un
producto. Después: Una vez visto el
contenido, se hace énfasis en la utilidad de la
informacidn presentada, se resuelven
posibles dudas por parte de los estudiantes y
se inicia con el calculo del punto de equilibrio
del disefio de los estudiantes.
Estrategias de aprendizaje (Estudiante):
Identificacion de los conceptos y proceso de
elaboracion del Punto de Equilibrio.
Elaboracién del Punto de Equilibrio del
Disefio.

Conceptuales: Conocer los
diversos conceptos del punto
de equilibrio y su aplicacién.

Analizar la manera de
desarrollar el calculo del punto
de equilibrio. Procedimentales:

Sintetizar la informacion.
Opinar sobre la importancia de
esta herramienta
administrativa. Elaborar el
calculo de punto de equilibrio.
Actitudinales: Apertura ante el
conocimiento nuevo. Actitud
critica hacia la aplicacién de
esta herramienta
administrativa en el disefio.

- Presentacion -
Pintarrén - Proyector -
Bibliografia propuesta

por el profesor —

Microsoft TEAMS -
Informacidn recabada
por parte del
estudiante

Ejercicio practico de la
elaboracién de un
presupuesto del disefio
del estudiante para
diferentes volumenes.

El ejercicio debe
contener: Ser resuelto en
los tiempos establecidos.
Mostrar el procedimiento
para la realizacion de los
presupuestos del disefio

para diferentes
volimenes de fabricacién

y ventas.

Estrategias de ensefianza (Docente): Antes:
Mediante la realizacion de preguntas de
manera aleatoria, los estudiantes dan sus
puntos de vista sobre lo que entienden por
presupuesto y su importancia. Durante:
Exposicion por parte del docente de los
conceptos de un presupuesto y se realizan
algunos ejercicios de elaboracion de
presupuestos de un producto. Después: Una vez
visto el contenido, se hace énfasis en la utilidad
de la informacidn presentada, se resuelve
posibles dudas de los estudiantes y se inicia con
la elaboracion de un presupuesto del disefio del
estudiante. Estrategias de aprendizaje
(Estudiante): Identificacidn de los conceptos y
procesos de elaboracion de un presupuesto.
Elaboracion de un presupuesto del disefio del
estudiante para diferentes volumenes.

Conceptuales: Conocer los
diferentes conceptos de un
presupuesto y su utilidad.
Analizar la manera de elaborar
un presupuesto.
Procedimentales: Sintetizar la
informacidn. Opinar sobre la
importancia de esta
herramienta administrativa.
Elaborar el presupuesto de un
disefo para diferentes
volumenes.
Actitudinales: Apertura ante el
conocimiento nuevo. Actitud
critica hacia la aplicacién de
esta herramienta
administrativa.

- Presentacion -
Pintarrdn - Proyector -
Bibliografia propuesta

por el profesor —

Microsoft TEAMS -
Informacién recabada
por parte del
estudiante
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Semana EX;?@?,E'SZ,-? ggstg'nopsegg Actividades de Aprendizaje Contenidos Recursos
7 Ejercicio Global del Primer Parcial
Conceptuales: Conocer los
Estrategias de ensefianza (Docente): Antes: diversos conceptos de la
Mediante la realizacion de preguntas, los evaluacion de proyectos y los
estudiantes dan sus puntos de vista sobre lo que se andlisis de rentabilidad de un
La presentacion debe entiende por evaluacion de proyectos y lo que es un | proyecto. Analizar la manera de
contener: Presentacion analisis de rentabilidad. Durante: Exposicién por desarrollar la evaluacién de los - Presentacién -
» de los disefios. Evaluacién | Pparte del docente a los principales conceptos de Ia proyectos y los cambios de Pintarrén - Proyector -
Presentacion de una de la viabilidad de los evaluacion de proyectos y el anélisis de rentabilidad rentabilidad de un proyecto. Bibliografia propuesta
evaluacion de diversos tos: - Periodo d de los mismos. Después: Una vez visto el contenido, | Procedimentales: Sintetizar la | f _
8 disefios y su andlisis de proyectos: - Feriodo de se hace énfasis en la utilidad de la informacién informacion. Opinar sobre la por €l protesor

rentabilidad por parte de
un grupo de estudiantes.

recuperacion - Valor
Presente Neto - Decision
Analisis de Rentabilidad
del Proyecto: - Margen de
Utilidad Bruta

presentada, se resuelven posibles dudas de los
estudiantes y se inicia la evaluacion de los proyectos
y los andlisis de rentabilidad de los disefios de los
estudiantes. Estrategias de aprendizaje (Estudiante):
Identificacion de los conceptos de la evaluacion de
los proyectos y los analisis de rentabilidad. Elaborar
la evaluacion de viabilidad de los proyectos y los
analisis de rentabilidad de cada uno de ellos.

importancia de esta herramienta
administrativa. Elaborar la
evaluacion de algunos proyectos
y el andlisis de rentabilidad de
un proyecto. Actitudinales:
Apertura ante el conocimiento
nuevo. Actitud critica hacia la
aplicaciéon de esta herramienta
administrativa

Microsoft TEAMS -
Informacién recabada
por parte del
estudiante

Presentacion de una
evaluacion de diversos
disefos y su analisis de

rentabilidad por parte de
un grupo de estudiantes.

La presentacion debe
contener: Presentacion
de los disefos. Evaluacion
de la viabilidad de los
proyectos: - Periodo de
recuperacion - Valor
Presente Neto - Decision
Analisis de Rentabilidad
del Proyecto: - Margen de
Utilidad Bruta

Estrategias de ensefianza (Docente): Antes:
Mediante la realizacién de preguntas, los
estudiantes dan sus puntos de vista sobre lo que se
entiende por evaluacién de proyectos y lo que es un
andlisis de rentabilidad. Durante: Exposicidn por
parte del docente a los principales conceptos de la
evaluacion de proyectos y el analisis de rentabilidad
de los mismos. Después: Una vez visto el contenido,
se hace énfasis en el utilidad de la informacion
presentada, se resuelven posibles dudas de los
estudiantes y se inicia la evaluacion de los proyectos
y los andlisis de rentabilidad de los disefios de los
estudiantes. Estrategias de aprendizaje (Estudiante):
Identificacion de los conceptos de la evaluacion de
los proyectos y los analisis de rentabilidad. Elaborar
la evaluacion de viabilidad de los proyectos y los
andlisis de rentabilidad de cada uno de ellos.

Conceptuales: Conocer los
diversos conceptos de la
evaluacion de proyectos y los
andlisis de rentabilidad de un
proyecto. Analizar la manera de
desarrollar la evaluacién de los
proyectos y los cambios de
rentabilidad de un proyecto.
Procedimentales: Sintetizar la
informacion. Opinar sobre la
importancia de esta herramienta
administrativa. Elaborar la
evaluacion de algunos proyectos
y el andlisis de rentabilidad de
un proyecto. Actitudinales:
Apertura ante el conocimiento
nuevo. Actitud critica hacia la
aplicacion de esta herramienta
administrativa

- Presentacion -
Pintarrdn - Proyector -
Bibliografia propuesta

por el profesor —

Microsoft TEAMS -
Informacién recabada
por parte del
estudiante
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Evidencias de Criterios de " _ :
Semana Aprendizaje Desempefio Actividades de Aprendizaje Contenidos Recursos
Conceptuales: Conocer los
Estrategias de ensefianza (Docente): Antes: diversos conceptos de la
Mediante la realizacién de preguntas, los evaluacion de proyectos y los
estudiantes dan sus puntos de vista sobre lo que se andlisis de rentabilidad de un
La presentacién debe entiende por evaluacion de proyectos y lo que es un | proyecto. Analizar la manera de
contener: Presentacion analisis de rentabilidad. Durante: Exposicién por desarrollar la evaluacién de los - Presentacién -
» de los disefios. Evaluacién | Pparte del docente a los principales conceptos de la proyectos y los cambios de Pintarrén - Proyector -
Presentacion de una de la viabilidad de los evaluacion de proyectos y el andlisis de rentabilidad rentabilidad de un proyecto. Bibliografia propuesta
evaluacidn de diversos proyectos: - Periodo de de los mismos. Después: Una vez visto el contenido, | Procedimentales: Sintetizar la por el profesor —
10 disefios y su andlisis de - Val se hace énfasis en el utilidad de la informacion informacién. Opinar sobre la Mi ft TEAMS
rentabilidad por parte de recuperacion a.o.r, presentada, se resuelven posibles dudas de los importancia de esta herramienta |crosql
un grupo de estudiantes. Presente Neto - Decision | egtydiantes y se inicia la evaluacion de los proyectos | administrativa. Elaborar la Informacién recabada
Analisis de Rentabilidad y los andlisis de rentabilidad de los disefios de los | evaluacién de algunos proyectos por parte del
del Proyecto: - Margen de | estudiantes. Estrategias de aprendizaje (Estudiante): | vy el analisis de rentabilidad de estudiante
Utilidad Bruta Identificacidn de los conceptos de la evaluacion de un proyecto. Actitudinales:
los proyectos y los andlisis de rentabilidad. Elaborar | Apertura ante el conocimiento
la evaluacion de viabilidad de los proyectos y los nuevo. Actitud critica hacia la
andlisis de rentabilidad de cada uno de ellos. aplicaciéon de esta herramienta
administrativa
. o Conceptuales: Conocer las
Estrategias de ensefianza (Docente): Antes: . P
. o diferentes fuentes de
Mediante la realizacion de preguntas de manera | . ., s
. . . informacion y medicion de la
aleatoria, los estudiantes dan sus opiniones sobre
la importancia de escuchar la demanda del demanda del mercado.
Fl reporte debe contener: mercado. Durante: Exposicidn por parte del Analizar las fuentes de
Las fuentes de docente de‘las mane;as ze identificarplas fuentes informacién y demanda del
Reborte que contenea informacion de la . -, o mercado para aplicarlas en un - Presentacion -
: p q 8 demanda del mercado. de informacién y medicién de la demanda del disefio que cumpla con las | Pintarrén - Proyector -
diferentes fuentes de . o mercado. Después: Una vez visto el contenido, se . . ’
. L Presentacion del disefio, ) . ) . ) 7 necesidades del mercado. Bibliografia propuesta
informacion de la mostrando como hace énfasis en la importancia de la informacion Procedimentales: Sintetizar la por el profesor —
11 demanda del mercadoy presentada, se resuelven posibles dudas de los )

que se han satisfecho
por el disefio del
estudiante.

satisface las demandas
del mercado. Conclusion
sobre la importancia de
considerar las fuentes de
informacion de la
demanda del mercado.

estudiantes y se inicia la exploracion de
informacion y demandas del mercado para la
elaboracion del disefio por parte del estudiante.
Estrategias de aprendizaje (Estudiante):
Identificacion de las fuentes de informacién y
medicidn de la demanda del mercado.
Elaboracion un reporte con las demandas del
mercado satisfechas por un disefio elaborado por
el estudiante.

informacion. Opinar sobre la
importancia de esta
herramienta administrativa.
Elaborar un reporte sobre las
demandas de los clientes y el
mercado. Actitudinales:
Apertura ante el conocimiento
nuevo. Actitud critica hacia la
aplicacién de esta herramienta
administrativa.

Microsoft TEAMS -
Informacién recabada
por parte del
estudiante
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elementos para un
producto propuesto por
un grupo de estudiantes.

producto propuesto y sus
razones. Conclusién de la
importancia de tener una
estrategia y mezcla de
Marketing.

vida de los productos y Fijacidon de precios de los
productos. Después: Una vez visto el contenido, se hace
énfasis en la utilidad de la informacion presentada, se
resuelven posibles dudas de los estudiantes y se inicia
la elaboracion de estrategias y mezclas de Marketing
del producto propuesto por el estudiante. Estrategias
de aprendizaje (Estudiante): Identificacion de los
conceptos de Estrategia y Mezcla de Marketing.
Elaboracién de estrategias y mezcla de Marketing para

Evidencias de Criterios de " _ :
Semana o ~ Actividades de Aprendizaje Contenidos Recursos
Aprendizaje Desempefio P )
Estrategias de aprendizaje (Estudiante): Identificacion
de las fuentes de informacién y medicién de la
demanda del mercado. Elaboracién un reporte con las Conceptuales: Conocer los
demandas del mercado satisfechas por un disefio conceptos de Estrategiay
elaborado por el estudiante. Mezcla de Marketing. Analizar la
» Estrategias de ensefianza (Docente): Antes: Mediante la manera de desarrollar las
Presef\taaon de las realizacién de preguntas de manera aleatoria, los Estrategias y Mezclas de - Presentacion -
estrategias del producto | estudiantes dan sus puntos de V|sta'u opiniones sobre Marketing en base al producto | pintarrén - Proyector -
Presentacion de una propuesto. Ciclo de vida lo que conocer de una estrategia y mezcla de | di e ;
. Marketine. Durante: EXposici te del docent propuesto por el estudiante. | giplinerafia propuesta
estrategia y mezclade | del producto propuesto. arketing. burante: Exposicion por parte del docenteé | - pr,cadimentales: Sintetizar la
. S . de los principales conceptos de estrategia y mezcla de . L, . por el profesor —
12 Marketing con todos sus Fijacion del precio del i ) ) informacién. Opinar sobre la )
Marketing, como son: Estrategia de productos, Ciclo de | . . . Microsoft TEAMS -
elementos para un producto propuesto y sus , N : importancia de esta herramienta i
vida de los productos y Fijacidn de precios de los dmini . Elab Informacidn recabada
producto propuesto por | razones. Conclusion de la | productos. Después: Una vez visto el contenido, se hace administrativa. Elaborar
. . ) e . i ] estrategias y mezclas de por parte del
un grupo de estudiantes. | importancia de tener una | énfasis en la utilidad de la informacién presentada, se A di
estrategia y mezcla de resuelven posibles dudas de los estudiantes y se inicia Marketing para el proqucto estudiante
Marketing la elaboracién de estrategias y mezclas de Marketing propuesto por el estudiante.
’ del producto propuesto por el estudiante. Estrategias | Actitudinales: Apertura ante el
de aprendizaje (Estudiante): Identificacién de los conocimiento nuevo. Actitud
conceptos de Estrategia y Mezcla de Marketing. critica hacia la aplicacién de esta
Elaboracidn de estrategias y mezcla de Marketing para herramienta administrativa.
el producto propuesto por el estudiante.
Estrategias de aprendizaje (Estudiante): Identificacion
de las fuentes de informacién y medicion de la
demanda del mercado. Elaboracién un reporte con las Conceptuales: Conocer los
demandas del mercado satisfechas por un disefio conceptos de Estrategiay
elaborado por el estudiante. Mezcla de Marketing. Analizar la
.. Estrategias de ensefianza (Docente): Antes: Mediante la manera de desarrollar las
PresehtaC'on de las realizacién de preguntas de manera aleatoria, los Estrategias y Mezclas de - Presentacion -
, estrategias del producto | estudiantes dan sus puntos de vista.u opiniones sobre | \arketing en base al producto Pintarrén - Proyector -
Presentacion de una propuesto. Ciclo de vida lo que conocer de una estrategia y mezcla de | di S ;
- Marketing. D te: E R te del d X propuesto por el estudiante. Bibliografia propuesta
estrategia y mezclade | del producto propuesto. arketing. burante: txposicion por parte del docente | - pp,oqimentales: Sintetizar la
13 Marketing con todos sus Fiiacion del orecio del de los principales conceptos de estrategia y mezcla de informacion. Opinar sobre Ia por el profesor —
g ) P Marketing, como son: Estrategia de productos, Ciclo de P Microsoft TEAMS -

importancia de esta herramienta
administrativa. Elaborar
estrategias y mezclas de
Marketing para el producto
propuesto por el estudiante.
Actitudinales: Apertura ante el
conocimiento nuevo. Actitud
critica hacia la aplicacidn de esta
herramienta administrativa.

Informacidén recabada
por parte del
estudiante

el producto propuesto por el estudiante.
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Evidencias de Criterios de o . .
Semana Aprendizaje Desempefio Actividades de Aprendizaje Contenidos Recursos
- Presentacion -
Pintarron - Proyector -
Que cumpla con el Blb;frg:garnor:crezzresta
14 Presentacién del PIA contenl.do dgl reporte Toma de decisiones Participacion del grupo Microsoft TEAMS -
ejecutivo Informacidn recabada
por parte del
estudiante
15 Entregas Tedricas
16 Entregas Practicas
17 Evaluaciones Extraordinarios
18 Inscripciones

Evaluacién integral de procesos y productos:

e Ejercicio global del primer parcial: 20%
e PIA —trabajo final 30%

e Participacion en clase 30%

e Evidencias de aprendizaje: 20%

Producto integrador de aprendizaje de la unidad de aprendizaje:

- Investigacion de producto asignada

- Investigacién de las variantes de la misma

- Revisar usos y forma de uso de la misma

- Investigacion de materiales y el motivo del uso de cada uno

- Investigacion del mercado y diferentes competencias de su escalera asignada

- Revisar los accesorios que existen en mercado para su escalera

- Utilizar proceso inventivo para plantear mejoras en la escalera, basados en su estudio de mercado y competencia, asi como la necesidad
planteada por su cliente.

- Seleccionar alternativas mas viables para llevar a cabo el proyecto.

- Utilizar sistemas de planteamiento y mitigacion de errores en el disefio (IPO, diagrama de flujo y AMEF de disefio).

Fuentes de apoyo y consulta:
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De Bono, Edward (2011). El pensamiento lateral: Manual de creatividad. Barcelona. Ed. Paidos.
Milton, Alex; Rodgers, Paul (2013). Métodos de investigacidn para el disefio de producto. Barcelona. Ed.Blume.
Gray, Dave; Brown, Sunni; Macanufo, James (2012). Gamestorming. Barcelona, Ed. Deusto.
Morales Rodriguez, Luis Alfredo (2010). Disefio: Estrategia y tactica. México D.F., Ed. Siglo Veintiuno.
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