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2. Presentacion
Con esta Unidad de Aprendizaje se da fin al estudio de la administracién desde el punto de vista del disefiador, redondeando los diferentes
temas y areas administrativas vistas a lo largo del estudio del disefio industrial. Se ubica en el noveno semestre del Plan de Estudios de la
carrera de Disefio Industrial, es una unidad de aprendizaje optativa, la cual integra los contenidos necesarios para que el estudiante aplique
los conocimientos, habilidades y actitudes orientadas a la administracion para una buena gestion del disefio hacia el interior de la
organizacion. Pertenece al departamento de Teodrico Humanistico, area que agrupa las unidades de aprendizaje relacionadas con la
administracion. Con esta asignatura se pretende que el estudiante conozca las diferentes areas con las que interactuara para llevar a cabo la
realizacion de su disefio. Su finalidad es desarrollar la capacidad de conocer otras areas que el disefiador debera considerar durante el
disefio de un producto. Esta unidad de aprendizaje tiene relacion y apoyo en las unidades de aprendizaje: Administracion de Proyectos y
Costos y Presupuestos.
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3.

Propdsitos

Propiciar los conocimientos y habilidades requeridas para gestionar la realizacion de un disefio hacia dentro de una
organizacion. Conocer y entender los diferentes procesos con los cuales interactla la elaboracion de un producto, como lo son:
los costos y presupuestos, el financiamiento del proyecto, el marketing y publicidad del producto asi como la eficiente
administracion del capital humano con que cuenta la organizacion.

Generar en el estudiante actitudes positivas ante los elementos que rodean la realizacién de un disefio, los conozca y entienda
para lograr obtener un disefio integral que aborde distintas areas administrativas que faciliten su fabricacion y posterior
comercializacion.

4.

Competencias del perfil de egreso

a) Competencias generales alas que contribuye esta unidad de aprendizaje.

e Competencias instrumentales:
- Aplicar estrategias de aprendizaje autbnomo en los diferentes niveles y campos del conocimiento que le permitan la
toma de decisiones oportunas y pertinentes en los ambitos personal, académico y profesional.
- Elaborar propuestas académicas y profesionales inter, multi y transdisciplinarias de acuerdo a las mejores practicas
mundiales para fomentar y consolidar el trabajo colectivo.

e Competencias personales y de interaccion social:
- Intervenir frente a los retos de la sociedad contemporanea en lo local y global con actitud critica y compromiso
humano, académico y profesional para contribuir a consolidar el bienestar general y el desarrollo sustentable.

e Competencias integradoras:
- Asumir el liderazgo comprometido con las necesidades sociales y profesionales para promover el cambio social
pertinente.
- Resolver conflictos personales y sociales conforme a técnicas especificas en el ambito académico y de su profesion
para la adecuada toma de decisiones.

b) Competencias especificas del perfil de egreso alas que contribuye la unidad de aprendizaje.

Administrar el desarrollo del proyecto de disefio con habilidades de gestién, organizacién y control para la
implementacion de soluciones éptimas dentro de las empresas nacionales e internacionales.
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5. Representacion gréfica

Disefo desde la
Administracion

Etapa |: Costeo y Punto de
Equilibrio del Disefio:
Comprender los elementos
necesarios para realizar el costeo
de fabricacion del disefio y calcular
el punto de equilibrio para un
disefio especifico.

Producto Integrador:

—)

Etapa Presupuesto y
Evaluacién del Proyecto de
Disefo:

Conocer los elementos para
realizar el presupuesto  de

fabricacién del disefio y evaluar la
oportunidad de llevar a cabo un
proyecto.

—)

Etapa lll: Comercializacion
del Producto:
Identificar los elementos mas
importantes para llegar a
comercializar el producto una
vez fabricado.

Libreto de trabajo que contenga como un disefio conceptual interactia con diversas areas administrativas y los
pasos a seguir a través de estas, para llevar el disefio a la realizacion.
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6. Estructuracién en etapas de la unidad de aprendizaje

Etapa I. Costeo y Punto de Equilibrio del Disefio.

= Conceptos de Costos:
v" Materia Prima
v" Mano de Obra -> Seleccion de Personal
v" Cargos Indirectos

= Calculos del Costo de Produccion

=  Andlisis Costo — Volumen — Utilidad:
v" Punto de Equilibrio

Etapa ll. Presupuesto y Evaluacion del Proyecto de Disefio.
= Realizacién del Presupuesto del Disefio
= Evaluacion del Proyecto de disefio mediante técnicas financieras:
v" Periodo de Recuperacion

v" Valor Presente Neto

= Andlisis de Rentabilidad del Proyecto:
v" Margen de Utilidad Bruta

Etapa Ill. Comercializacion del Producto.
» Informacion y medicién de la demanda del mercado
= Estrategia de productos
= Ciclos de vida de los productos

* Fijacion de precios de los productos
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ELEMENTOS DE COMPETENCIA ETAPA I

Comprender los elementos necesarios para realizar el costeo de fabricacion del disefio y calcular el punto de equilibrio para un disefio especifico.

Evidencias de aprendizaje

Criterios de desempefio

Actividades

Contenidos

Recursos

Presentacién de un costeo de
un disefio con todos sus
elementos por parte de un
grupo de estudiantes.

La presentacion debe

contener:
Presentacion del disefio.

Descripcion de los
elementos del costeo:

- Materia Prima

- Mano de Obra

- Cargos Indirectos
Realizacién del costo del
disefio.

Estrategias de ensefianza (Docente):
Antes:

Mediante la realizacion de preguntas de manera
aleatoria, los estudiantes dan sus puntos de vista

sobre lo que entienden por costos y su
importancia.

Durante:

Exposicion por parte del docente de los

principales conceptos de costos y se realizan
algunos ejercicios de costos de productos.

Después:

Una vez visto el contenido, se hace énfasis en la
utiidad de la informacion presentada, se
resuelven posibles dudas de los estudiantes y se
inicia el calculo de los costos del disefio de los
estudiantes.

Estrategias de aprendizaje (Estudiante):
Identificacion de los conceptos de costos.

Elaboracién del costo de un disefio.

Conceptuales:

Conocer los diversos
conceptos de los costos y su
aplicacion.

Analizar la manera de
desarrollar el costeo de un
producto.

Procedimentales:
Sintetizar la informacion.
Opinar sobre la importancia
de esta herramienta

administrativa.

Elaborar el costeo de un

disefo.
Actitudinales:

Apertura ante el
conocimiento nuevo.

Actitud critica hacia la
aplicacién de esa
herramienta  administrativa
en el disefio.

- Presentacion

Pintarrén

- Proyector

- Bibliografia
propuesta por el
profesor

- Informacién
recabada por parte
del estudiante
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Evidencias de aprendizaje

Criterios de desempefio

Actividades

Contenidos

Recursos

Ejercicio practico del célculo
del punto de equilibrio del
disefio.

El ejercicio debe contener:

Ser resuelto en los tiempos
establecidos.

Mostrar el procedimiento por
la realizacion de los calculos
del punto de equilibrio asi
como su correcta solucion.

Estrategias de ensefianza (Docente):
Antes:

Mediante la realizacién de preguntas de manera
aleatoria, los estudiantes dan sus puntos de vista
sobre lo que entienden por punto de equilibrio y
su importancia.

Durante:

Exposicion por parte del docente de los
principales conceptos del célculo del punto de
equilibrio y se realizan algunos ejercicios de punto
de equilibrio de un producto.

Después:

Una vez visto el contenido, se hace énfasis en la
utilidad de la informacion presentada, se
resuelven posibles dudas por parte de los
estudiantes y se inicia con el calculo del punto de
equilibrio del disefio de los estudiantes.

Estrategias de aprendizaje (Estudiante):

Identificacion de los conceptos y proceso de
elaboracion del Punto de Equilibrio.

Elaboracién del Punto de Equilibrio del Disefio.

Conceptuales:

Conocer los diversos
conceptos del punto de
equilibrio y su aplicacién.
Analizar la manera de
desarrollar el calculo del
punto de equilibrio.
Procedimentales:
Sintetizar la informacion.
Opinar sobre la importancia
de esta herramienta
administrativa.

Elaborar el célculo de punto
de equilibrio.

Actitudinales:

Apertura ante el
conocimiento nuevo.

Actitud critica hacia la
aplicacién de esta
herramienta  administrativa
en el disefio.

Presentacion
Pintarron

Proyector
Bibliografia
propuesta por el

profesor

Informacion
recabada por parte
del estudiante
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ELEMENTOS DE COMPETENCIA ETAPA I

Conocer los elementos para realizar el presupuesto de fabricacion del disefio y evaluar la oportunidad de llevar a cabo un proyecto.

Evidencias de aprendizaje

Criterios de desempefio

Actividades

Contenidos

Recursos

Ejercicio practico de la
elaboracion de un
presupuesto del disefio del
estudiante para diferentes
volimenes.

El ejercicio debe contener:

Ser resuelto en los tiempos
establecidos.

Mostrar el procedimiento
para la realizacion de los
presupuestos del disefio
para diferentes volimenes
de fabricacion y ventas.

Estrategias de ensefianza (Docente):
Antes:

Mediante la realizacién de preguntas de
manera aleatoria, los estudiantes dan sus
puntos de vista sobre lo que entienden por
presupuesto y su importancia.

Durante:

Exposicion por parte del docente de los
conceptos de un presupuesto y se realizan
algunos ejercicios de elaboracion de
presupuestos de un producto.

Después:

Una vez visto el contenido, se hace énfasis
en la utilidad de la informacién presentada,
se resuelve posibles dudas de los
estudiantes y se inicia con la elaboracién de
un presupuesto del disefio del estudiante.

Estrategias de aprendizaje (Estudiante):

Identificacion de los conceptos y procesos
de elaboracion de un presupuesto.

Elaboracién de un presupuesto del disefio
del estudiante para diferentes voliumenes.

Conceptuales:

Conocer los diferentes conceptos
de un presupuesto y su utilidad.

Analizar la manera de elaborar un
presupuesto.

Procedimentales:
Sintetizar la informacion.

Opinar sobre la importancia de
esta herramienta administrativa.

Elaborar el presupuesto de un
disefio para diferentes volimenes.

Actitudinales:

Apertura ante el conocimiento

nuevo.

Actitud critica hacia la aplicacion
de esta herramienta
administrativa.

- Presentacion

Pintarrén
- Proyector

- Bibliografia
propuesta por el
profesor

- Informacién
recabada por parte
del estudiante
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Evidencias de aprendizaje

Criterios de desempefio

Actividades

Contenidos

Recursos

Presentacion de una
evaluacion de diversos
disefilos y su andlisis de
rentabilidad por parte de un
grupo de estudiantes.

La presentacién debe

contener:
Presentacion de los disefios.

Evaluacién de la viabilidad
de los proyectos:
- Periodo de recuperacion
- Valor Presente Neto
- Decision

Andlisis de Rentabilidad del
Proyecto:
- Margen de Utilidad Bruta

Estrategias de ensefianza (Docente):
Antes:

Mediante la realizacion de preguntas, los
estudiantes dan sus puntos de vista sobre
lo que se entiende por evaluacién de
proyectos y lo que es un analisis de
rentabilidad.

Durante:

Exposicion por parte del docente a los
principales conceptos de la evaluacion de
proyectos y el andlisis de rentabilidad de
los mismos.

Después:

Una vez visto el contenido, se hace énfasis
en el utilidad de la informacion presentada,
se resuelven posibles dudas de los
estudiantes y se inicia la evaluacion de los
proyectos y los analisis de rentabilidad de
los disefios de los estudiantes.

Estrategias de aprendizaje (Estudiante):

Identificacion de los conceptos de la
evaluacion de los proyectos y los andlisis
de rentabilidad.

Elaborar la evaluacion de viabilidad de los
proyectos y los analisis de rentabilidad de
cada uno de ellos.

Conceptuales:

Conocer los  diversos
conceptos de la evaluacion
de proyectos y los analisis
de rentabilidad de un
proyecto.

Analizar la manera de
desarrollar la evaluacion
de los proyectos y los
cambios de rentabilidad de
un proyecto.

Procedimentales:
Sintetizar la informacion.

Opinar sobre la
importancia de esta
herramienta administrativa.

Elaborar la evaluacién de
algunos proyectos y el
andlisis de rentabilidad de
un proyecto.

Actitudinales:

Apertura ante el
conocimiento nuevo.

Actitud critica hacia la
aplicacion de esta
herramienta administrativa.

- Informacion

- Presentacion
- Pintarrén
- Proyector

- Bibliografia propuesta por el

profesor

recabada por
parte del estudiante
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ELEMENTOS DE COMPETENCIA ETAPA III:

Identificar los elementos méas importantes para llegar a comercializar el producto una vez fabricado.

Evidencias de aprendizaje

Criterios de desempefio

Actividades

Contenidos

Recursos

Reporte que contenga
diferentes fuentes de
informacion de la demanda

del mercado y que se han
satisfecho por el disefio del
estudiante.

El reporte debe contener:

Las fuentes de informacion
de la demanda del mercado.

Presentacion del disefo,
mostrando como satisface
las demandas del mercado.

Conclusion sobre la
importancia de considerar
las fuentes de informacion
de la demanda del mercado.

Estrategias de ensefianza (Docente):
Antes:

Mediante la realizacion de preguntas de
manera aleatoria, los estudiantes dan sus
opiniones sobre la importancia de
escuchar la demanda del mercado.

Durante:

Exposicion por parte del docente de las
maneras de identificar las fuentes de
informacién y medicion de la demanda del
mercado.

Después:

Una vez visto el contenido, se hace énfasis
en la importancia de la informacion
presentada, se resuelven posibles dudas
de los estudiantes y se inicia la exploracion
de informacién y demandas del mercado
para la elaboracién del disefio por parte del
estudiante.

Estrategias de aprendizaje (Estudiante):

Identificaciéon de las fuentes de informacién
y medicion de la demanda del mercado.

Elaboracién un reporte con las demandas
del mercado satisfechas por un disefio
elaborado por el estudiante.

Conceptuales:

Conocer las diferentes
fuentes de informacién y
medicion de la demanda
del mercado.

Analizar las fuentes de
informacién y demanda del
mercado para aplicarlas en
un disefio que cumpla con

las necesidades del
mercado.
Procedimentales:
Sintetizar la informacién.
Opinar sobre la
importancia de esta

herramienta administrativa.

Elaborar un reporte sobre

las demandas de los
clientes y el mercado.
Actitudinales:

Apertura ante el

conocimiento nuevo.

Actitud critica hacia la
aplicacion de esta
herramienta administrativa.

- Presentacion

Pintarrén

- Proyector

- Bibliografia propuesta por el

profesor

- Informacion

parte de

recabada por
| estudiante
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Evidencias de aprendizaje

Criterios de desempefio

Actividades

Contenidos

Recursos

Presentacion de una
estrategia y mezcla de
Marketing con todos sus

elementos para un producto
propuesto por un grupo de
estudiantes.

La presentacién debe
contener:
Presentacion del Producto
propuesto.
Presentacién de las
estrategias del producto
propuesto.

Ciclo de vida del producto
propuesto.

Fijacion del precio del
producto propuesto y sus
razones.

Conclusion de la importancia
de tener una estrategia y
mezcla de Marketing.

Estrategias de ensefianza (Docente):
Antes:

Mediante la realizacién de preguntas de
manera aleatoria, los estudiantes dan sus
puntos de vista u opiniones sobre lo que
conocer de una estrategia y mezcla de
Marketing.

Durante:

Exposicion por parte del docente de los
principales conceptos de estrategia Yy
mezcla de Marketing, como son: Estrategia
de productos, Ciclo de vida de los
productos y Fijacion de precios de los
productos.

Después:

Una vez visto el contenido, se hace énfasis
en la utilidad de la informacion presentada,
se resuelven posibles dudas de los
estudiantes y se inicia la elaboracion de
estrategias y mezclas de Marketing del
producto propuesto por el estudiante.

Estrategias de aprendizaje (Estudiante):

Identificacion de los conceptos de
Estrategia y Mezcla de Marketing.

Elaboracién de estrategias y mezcla de
Marketing para el producto propuesto por
el estudiante.

Conceptuales:

Conocer los conceptos de
Estrategia y Mezcla de
Marketing.

Analizar la manera de
desarrollar las Estrategias
y Mezclas de Marketing en
base al producto propuesto
por el estudiante.

Procedimentales:
Sintetizar la informacion.

Opinar sobre la
importancia de esta
herramienta administrativa.

Elaborar estrategias vy
mezclas de Marketing para
el producto propuesto por
el estudiante.

Actitudinales:

Apertura ante el
conocimiento nuevo.

Actitud critica hacia la
aplicacion de esta
herramienta administrativa.

- Presentacion
- Pintarrén

- Proyector

- Bibliografia propuesta por el

profesor

- Informacion
parte del estudiante

recabada por
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7. Evaluacion integral de procesos y productos

Elementos a evaluar Ponderacion
1. Fase I: Costeo y Punto de Equilibrio del Disefio 20%
2. Fase II: Presupuesto y Evaluacion del Proyecto de Disefio 20%
3. Fase lll: Comercializacion del Producto 20%
4. Producto Integrador 40%
100%

8. Producto integrador del aprendizaje de la unidad de aprendizaje

Libreto de trabajo que contenga como un disefio conceptual interactla con diversas areas administrativas y los pasos a seguir a través de estas, para
llevar el disefio a la realizacion.
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